ECONOMIA E GESTIONE DELLE IMPRESE

concetti introdotti sino al 17 marzo 2010

Prodotti: beni e servizi

Il valore della curiosità

Il significato del termine crisi

Capitale sociale territoriale

L’attrattività del territorio e il marketing territoriale, cenni

Servizi pubblici e servizi privati

Servizi divisibili e indivisibili

Servizi alle persone e per le organizzazioni 

Servizi per l’innovazione e per la vita quotidiana

Caratteristiche dei servizi e conseguenti approcci manageriali

La tangibilizzazione

Nei servizi tutto parla

I servizi sono prestati senza rete

Come si muove l’attività economica nel tempo e le varie forme di economia

Terziarizzazione e deindustrializzazione

Perché i servizi si espandono 

Il concetto e il ruolo della conoscenza, tacita e esplicita

I concetti di frontiera e confine

Il concetto di mercato nelle sue tre diverse prospettive

Concorrenza perfetta

Monopolio

Oligopolio

Concorrenza monopolistica

Differenziazione, il significato e le forme 

Premium price

Economia di mercato capitalistica

La class action

Il concetto di gruppo, le Ferrovie dello stato

Il cliente è un “mostro”, nel senso che chiede sempre di più, cenni sulla metafora

L’importanza della geografia e della storia nel management

Il meccanismo di funzionamento dell’impresa

Le attività svolte in azienda

Il significato di organizzazione

Tecnica e tecnologia

Capacità produttiva, produzione e produttività, cenni

Differenze tra mercato business to business e mercato business to consumer

Lle asimmetrie conoscitive

Le relazioni con l’ambiente, proverbio indiano sul mondo nel rapporto padri-figli, il concetto di sosteniblità

Il concetto e la misura del valore aggiunto

Il significato di profitto e le differenze con il reddito, cenni

Il mercato dei distributori e il mercato dei consumatori, clienti finali

Il concetto di azienda

L’impresa come azienda di produzione, significato

Le aziende di erogazione, le fondazioni bancarie

Le aziende composte

Il concetto di impresa dal vocabolario della lingua italiana

Il concetto di impresa attraverso “l’impresa” di Cristoforo Colombo

Le dimensioni( concetti) fondamentali dell’impresa

Definizione di impresa

Definizione di sistema

I vari tipi di calcolo di convenienza economica e  caratteri dell’investimento industriale

Il vestito giuridico dell’impresa

Soggetto giuridico e soggetto economico

Le grandi imprese e la teoria dell’agenzia

Il significato del termine imprenditore dal vocabolario etimologico

I caratteri dell’imprenditore

Il mondo dell’impresa con i suoi organi di funzionamento

La relazione strategia-struttura

Il concetto di strategia

Visione del film Momo alla conquista del tempo

Cos’è il tempo?

Significato del tempo in azienda

Lentezza, velocità, rapidità

La fretta e gli schiavi del tempo

I rischi della velocità e i vantaggi della lentezza

Il ritmo giusto

