I concetti incontrati dal 17 marzo al 26 aprile

Ozio creativo, riflessione, meditazione

Sinergie

Le affermazioni sbagliate sul tempo

Perché andando lenti si arriva prima?

Come si può superare l’ansia della fretta indotta dalla velocità e dalla corsa continue?

Cosa significa decidere

Decisioni strategiche e operative

Strategie complessive, sviluppo, integrazione, disinvestimento

Sviluppo e crescita

La matrice di Igor Ansoff

Penetrazione nel mercato, sviluppo del mercato, sviluppo del prodotto, diversificazione

E’ facile diversificare?

Perché diversificare?

Quali sono le precondizioni per la diversificazione?

L’integrazione può trasformarsi in una diversificazione?

Le strategie competitive

Differenziazione e diversificazione

La differenziazione e il premium price

Integrazione ascendente e discendente

Il concetto di filiera

Strategie di disintegrazione

Le ragioni nobili e le ragioni speculative del disinvestimento

Le barriere all’uscita

La natura del sistema produttivo italiano

Imprese artigiane e industriali

Piccole,medie e grandi imprese

Grandi imprese nazionali, multinazionali e transnazionali

La diffusione delle imprese nel sistema produttivo italiano

Le forme giuridiche dell’impresa

Come nasce un’impresa, Full Monthy

Le funzioni dell’impresa e la sua legittimazione sociale ad esistere

La nascita dell’impresa, fasi e risorse

La creatività, gli stadi del percorso creativo

Il circuito della creatività

Il business plan

Il mondo dell’impresa nel dipinto Promenade di Chagall

Il concetto e l’importanza della fiducia

Come si forma e come si perde la fiducia

Fiducia e reputazione

I  motivi per i quali qualcuno decide di avviare un’impresa

Vari tipologie imprenditoriali connesse alle motivazioni di avviare l’impresa

Le finalità dell’impresa

Il concetto di profitto, risultato economico e costi figurativi

Il costo opportunità

La sopravvivenza delle imprese e gli Hénokiens

Ambiente remoto

Ambiente immediato, transazionale e relazionale

Sthakeholder e shareholder

Le caratteristiche dell’ambiente dal commento a 5 aforismi

Il cambiamento e l’accelerazione del divenire

Ambiente soggettivo ed oggettivo

La complessità e la complicazione

L’effetto farfalla, l’interconnessione e l’interdipendenza

Uno schema per rappresentare l’ambiente

Previsioni scenari e profezie

La cultura aziendale

Flessibilità ed elasticità

Leggerezza,

Qualità

I valori dell’impresa

Le direzioni evolutive dell’ambiente

L’approccio strategico di Coca Cola

