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VENEZIA = Piaggio-1’ha: spuntata ed
oggi . sottoscrivera- il .preliminare di
acquisto del 100%.di Aprilia. 11 Cda’
della “casa motociclistica veneziana,
dopo cinque ore di riunione, ha deci-
so ieri sera di accettare la-proposta
*dell’azienda di Pontedera ed ha incari- -
‘cato il presidente Candido Fois di
andare: alla firma di un precon- :

fra advisor, rappresentanti delle ban-
che e legali di Aprilia-e Piaggio. Can-
dido Fois, presidente della casa vene-
ziana, ha deciso di rompere gli indugi
ed’ha convocato per il tardo pomerig-
gio il Cda; praticamente alla stessa ora
in cui anche Piaggio ed Immsi riuniva-
no i propri consigli per esaminare 'ul-

aveva convinto:

dicano a rischio:

' Piaggio,

_tratto cul avevano lavorato con-
giuntamente in questi giorni' i
legali-delle due societa. Il docu-
‘mento- sara ulteriormente limato
-nelle ultime ore, ma si trattera di
eventuali  aggiustamenti . pura-

11 piano di rilancio prevede
* la continuita produttiva

dato rispo

mente formali. . , y
" «Crédo di.poter esprimere soddisfa-
_-ziope per il risultato raggiunto — ha
‘commentato Fois —- 1 nostri’ obiettivi
erano da un lato: la salvaguardia del
patrimonio industriale ¢ della continui-
ta produttiva’di Aprilia, dall’altro la
tutela dell’ occupazione e della presen- -
za dell’aziénda ‘sul territorio. Abbia--
mio. trovato nella: proposta di Piaggio- |
ampie garanzie su tutto questo». L’ac-
celererazione era arrivata nella matti-
pata, dopo gli wultimi- serrati -confronti

trattativa.»

v

tima versione dell’ offerta.
«Non possiamo permetterci il lusso

_ di alcun rinvio per non pregiudicare la
continuita produttiva di Aprilia — ave-
va detto Fois prima di entrare in Cda
— dobbiamo aprire la strada ai legali
per cercare di andare a concludere la

Defilata e Jontana, ormai, 1a-posizio-
ne di Ducati. .’ azienda guidata da Fede-
rico Minoli aveva scelto di non rilancia-
re dopo che Fois aveva parlato di prime

probabilmente

offerte migliorabili e, anche se aveva
largamente-conquistato, il sindacato-con
il suo piano presentato a fine luglio, non'

pill esigente, vale a dire le banche, che - .
temevano di veder prolungato.un 1uolo.
da protagonista che evidentemente giw

-“vamente limato la sua’proposta, :
’ha tarata- ' meglio dopo avere.
completato la due. diligence,

~alle domande poste da venditore' .
__ e soprattutto dai creditori. Non'*
< hafatto il passaggio sul sindaca- -
"'to, ma per un problema legato al
Ferragosto non per cattiva volonta.
Presenter? ai rappresentanti-dei lavo- .
ratori il proprio piano in grandi linee

se, ma ha gia fatto sapere di guarda-;
re ad una -politica’ di- integrazione €
di ‘rilancio, ‘seriza parlare di‘tagli, né:
di womini né di fabbriche. - ’

. Una porta aperta verrd lasciata an
che a Ivano Beggio -perché. Aprilia, -
comunque, & una sua creatura; Proba- -

La Ca'sa':guidata da Colamnno acquisira ,fu\tti i marchi, comprérsi Guzz

a pieno Tinterlocutore

invece, ha progressi

ste " mirate € precis

entro. la fine del me-

“bilmente gli verra affidato un ruolo-di
consulénte non-operativo, un incarico:
di immagitie ¢ non di; gestione," ma
sicuramente visibile e significativo.

11 'Cda di’Piaggio ha

questo-il s
pit tardi I’annuncio
‘mia e dettagli suun p ;
‘513 si conoscono:le bast essenziali, un
*documento che. di fatto crea un nuoyo-
“grande poloitaliano dell’i 100~
tociclistica.

dato al -presi-
inno -ed-all’ad

Rocco Sabelli
egoziare' & sottoscri
preliminare

per’

segnal

- CLAUDIO ASQUALET

I acquisizione del
100% di Aprilia ma anche una delega

ROMA » Sky migliora i conti

"e 'gli abbonati crescono, an-
che se meno velocemente ti-
spetto alle previsioni iniziali.
11 2004 & un anno importante
per la piattaforma controllata
all’80,1% dalla News Corpo-
ration di Rupert Murdoch,
con Telecom Italia azionista
di minoranza con il restante
19,9 per cento. '

citta, in un’affollatissima pre-
sentazione, 1’amministratore
delegato . Tom - Mockridge,
aveva posto come obiettivo
quello di raddoppiare gli at-
tuali 2,4 milioni di abbonati
in-pochi anni- e «provare ad

Nel maggio 2003, a Cine-,

avvicinare 1 tre milioni a fine

La piattaforma satellitare riduce le p

Sky Ita

2003». La crescita & stata pill
lenta, se'& vero che, ieri, pre-
sentando i dati di News Cor-
poration per il secondo trime-
stre dell’anno in corso, la pay
tv italiana di Murdoch dichia-
ra, a fine giugno, 2,7 milioni
di abbonati.

1 conti, pero, sono sostan-
zialmente migliorati. Nel tri-
mestre chiuso a giugno, le
perdite operative sono scese
a 19 milioni di dollari rispet-
to ai 68 persi nel secondo
trimestre dell’anno preceden-
te (quando Sky ¢ stata attiva
come tale per:due mesi). Per
quanto riguarda I’esercizio fi-
nanziario chiuso a giugno, la
perdita operativa & pari-a 267

4 puntaal pa

milioni di dollari a fronte di
un fatturato di-1.700 milioni.

Nel prossimo anno la perdita .
dovrebbe ridursi intorno ai
150 milioni di‘dollari. Secon-
do Rupert Murdoch «agli at-"

tuali ritmi di crescita :

ment. T1 90% dei nuovi abbo-

nati nell’ultimo’ trimestre -ha.
optato pet la po grammazione
premium, comprendente cine-

ma ¢ calcio. Una delle politi-
che commerciali di Sky & sta-

fee versato ai canali indipen-
denti “della.  piattaforma,

:‘rid_otto dei diritti (suquelli
del calcio potrebbero esserci
e presto’ " novita):

dovremimo raggiun-
gere il pareggio ope-
rativo nella seconda
meta dell’anno fisca-
le-che si chiude nel
giugno 2005».

Uintroito me

a'sua volta, ha'con-

“Ridotti i costi e aumentaftor.ﬁ  cluso il trimestre re-
dio per utente

per 399 milioni di

Quali sono i moti- «
vi di questa apparente contrad-
dizione? In sintesi, consisto-

no nella riduzione dei costi e

nel forte incremento dell’in-
troito medio per abbonato ot~
tenuti -dall’attuale - manage-

ta quella di rafforzare le offe‘.r-‘
te pill costosejrispetto al pill
economico pacchetto.di base.

Una scelta che ha "premiato” -

la piattafonnafﬁl costi, poi, so-
no- stati rido,tt%;

a partire dal

dello - scorso -anno

su un fatturato di 5,5 miliardi ~

di -dollari (+20% sul periodo
precedente). g

- La piattaforma di Sky ha
compiuto - altri importanti
"passi’. ~ quest’anno: dalla

“dall’investimento in propri ca- -
nali (Sky ¢ Fox) fino-al costo -

‘News Corporation; - -

gistrando utili neti -

dollari contro i 370.

exdite ma gli abbonati (2,7 milioni) crescono meno del previsto

scelta di p‘,u'n.t\are,éul proprio

al Tancio di-Sky Tg24, ¢, ora,
di otto. ‘nuovi canali fino

“all’accordo-con:i produtfpori :

cinematografici. -

Sky: si-.deve" preparare ad’
affrontaré la sfida.ainunciata -

~da parte_di Mediaset, che in-"

tende lanciare  la - pay-per- -

view (ma non-la-pay tv, alme:

no nelle dichiarazioni 'rese fi-

nora) -sul - digitale" terrestre,
puntando su'calcio e film. Sul-

1a scia di Mediaset; anche Rai-
e La 7, che ha quale azionista -
Telecom Italia; dovranno en- -
“trare nel settore.” :

.| “Contrasto): della concorrenza.
.| ‘energia per illuminare unaci

piintare ro | ALIMENTI
standard ‘proprietario.per la |/ ~ ;
codifica del segnale, ’Nds, *.

Serve pill tempo per la nuova
| disciplina sulle etichette

 antitruffa per prodotti quali latte, olio ¢ passata di- :

~ MARCOMELE

] f'kst:,{éhé‘ accertato I esi
Cintese restrittive della concorrenza. in mater
‘péi mercati degli imballagei metallici per v

@ L’ Autorita Antitn

| prodotti industriali‘e per prodotti alimentari».

ha quindi comminato sanzioni pecuniarie p
complessivo di circa § milioni di euro.

1 “coinvolta’l’associazione azionale tra i aib
. imballaggi metallici ed affini (Anfi )

- del settore. Gli-operatori
“sapere che presenteranno
decisione dell’Antit

olpiti-dal
iCOrS0 a

zione fanno
Tar:contro la

‘nella seconda meta.del:

100 MW di potenza con un’efficienza del 46%, 5%
piil rispetto alle prestazioni. delle af ali turbine

sola:p

‘m La normativa che rende ~dbbﬁgatoﬂa' Detichetta

pomodoro, e ché arriva a prevedere multe fino a 9,500
~etro (oltre alla sospensione della commercializzazione)
‘in caso di mancato rispeito dell’obbligo, & gia entrata in
“vigore, ma-i consumatori dovranno attendere :ancora: -

 quattro mesi per riscontrame gli effetd. La legge concede
120 giorni per smaliire le confezioni conformialla ™ - O

yecchia disciplina. L etichetta riporterd origine di tutti
- gli alimenti (luogo-di-coltivazione o:di allevamento). Il
 constimatore potrd: operare scelte ‘consapevoli sui prodotti -
alimentari in vendita. Sugli scaffali si potranno dunque.
‘trovare passate made in Italy fatte con pomodori cinesi-e
olio extravergine italiano a base di olive marocchine. - -




